Kto ma podjqgc te walke z wiatrakami?

Swieze pieczywo”

Piekarze alarmuja, ze wraz z zywiolowym
rozwojem ,nowoczesnych” form handlu
i mnozeniem si¢ marketow, juz nie tylko
w wielkich miastach ale takze w ma-
lych miejscowosciach, konkurowanie
z nimi staje si¢ dla firm piekarskich
wyniszczajace. [ nie chodzi tu wcale
- na co zwraca uwage Jarostaw Gajda,
przewodniczacy Krajowej Rady Piekar-
stwa i Cukiernictwa - o konkurowanie
jakos$cia. Jego zdaniem, konkurencja na
tym polu nie jest dla firm piekarskich groz-
na. Rzecz w tym, Ze sieci marketéw dysponuja
bogatym arsenatem instrumentdw, takich jak mozli-
woséci manipulowania cenami, agresywna reklama, kampa-
nie reklamowe, promocje itp.

Nie tylko dlatego ze sieci przeznaczaja na ten cel co-
raz powazniejsze §rodki, zapewniajac sobie obecnos¢ we
wszystkich niemal mediach. Chodzi przede wszystkim
o zawarte w tych reklamach tresci, ktdore czesto nierzetel-
nie informuja konsumentéw o wilasciwosciach oferowa-
nego przez markety pieczywa. Promowane jest: Pieczywo
prosto z pieca. Sieci przekonuja konsumentéw o jakosci
i réznorodnosci asortymentu: od pieczywa tradycyjne-
go, po wysmienite francuskie, pieczywo fitness — idealne

Z supermarketu

w zdrowej diecie czy pyszne przekgski.
Tak, ale nigdzie nie ma informacji,
ze jest to pieczywo mrozone.
Konsumenci nie musza wie-
dzie¢, czym rdznig sie techno-
logie stosowane w piekarniach
rzemieslniczych od stosowa-
nych w fabrykach mrozonego
ciasta odpiekanego nastepnie
w marketach. A ma to konse-
kwencje dla jakosci pieczywa,
o czym $wiadczy fakt, ze w wie-
lu krajach - réwniez w Polsce (p. inf.
ponizej) - wymagane jest informowanie
konsumentéw o tym, ze pieczywo bylo odpiekane
z mrozonego ciasta. Wedlug zgodnej opinii wielu
ekspertdw pieczywo z mrozonego ciasta nadaje si¢
do konsumpcji w czasie 3-6 godz. po wypieku (w
zaleznosci od technologii).

W swoim wlasnym, a takze konsumentéw intere-
sie, piekarze nie moga i nie powinni patrze¢ bezrad-
nie i bezczynnie na poczynania konkurentow. Kam-
panie marketéw muszg spotkac sie z riposta. Rzecz
jest na tyle wazna, ze warto pomysle¢ o wspdlnym
dziataniu.

Przepis obowiagzujacy mowi: Konieczna informacja
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Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 10 lipca 2007 r. w sprawie znakowania $rod-
kéw spozywezych (Dz.U. 137, poz. 966) § 31 brzmi:
w punktach sprzedazy pieczywa bez opakowan przy
okreslonym rodzaju pieczywa nalezy poda¢ nastepu-
jace informacje:

1. nazwe pieczywa,

2. dane identyfikujace osobe fizyczna, osobe praw-
ng albo jednostke organizacyjna, ktéra produkuje lub
paczkuje $rodek spozywczy lub wprowadza $rodek
spozywczy do obrotu,

3. mase jednostkows,

4. informacje ,Pieczywo produkowane z ciasta
gleboko mrozonego”, w przypadku uzycia takiego
ciasta do produkgji pieczywa,
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5. wykaz sktadnikéw oraz date minimalnej trwa-
tosci, w przypadku uzycia dozwolonych substancji
dodatkowych przedluzajacych $wiezo$¢ pieczywa.

Informacje, o ktérych mowa, podaje si¢ w miejscu
sprzedazy na wywieszce dotyczacej danego rodzaju
pieczywa lub w inny sposéb, w miejscu dostepnym
bezposrednio konsumentom.

W nowym projekcie rozporzadzenia Ministra Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi, zmieniajacego rozporzadzenie
w sprawie znakowania §rodkéw spozywczych, § 17
dotyczy m.in. pieczywa bez opakowan. Wg tego pro-
jektu (jest przestany do ratyfikacji do Brukseli) obo-
wiazkowe bedzie informowanie nabywcy, ze pieczywo
jest wyprodukowane z ciasta gleboko mrozonego
albo z ciasta mrozonego, jezeli takiego ciasta uzyto
do produkcji pieczywa.
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